Marketing

CONSUMOD

Los kidults,

el nuevo

target de las empresas

Son impulsivos y
ludicos como los chicos,
pero tienen la billetera
de los adultos. El boom
de ventas de juguetes
tecnologicos v el éxito
de Los Simpsons dan
cuenta del fenomeno.
Las estrategias para
vender mas en este
jugoso nicho.

n su primera semana de
exhibicion, la g:-|=| 1L i
Los Simpgons rompio la
taquilla con casi 185 mil
espectadores. ¥ el hecho de que el
filme (hasta ahora) mas visto de Ia
h'l.‘\rlhl':lﬁ L']:I:II'tE'Ii'LrI'II.{l'EI“.I_'.iI. Fillg s gl ATt
a0 una de dibupos animados refleja
wna tendencia que llegd para que-
darse: la de los adultos que consu-
men productos tradicionalmente
conaideradoes "para chioos”,

Los Nlamados kidults son un seg-
mento de mercado que crece cada
virl ¢on mas fuerza. Y esto explica el
aumento de la ventas de “juguetes
tecnologicos® v videojuegos, libros
[y taplal H."I.I"I':'.' Poitier ¥V revisias de oo
mics enire los mayores de 30, Un es-
tudio de la Entertainment Software
Association sefala gue hoy la edad
promedio de los “garmers” o8 de 29
afos, cuando en 1990 era de 19

Pero “no st irata de adultos que no
tuvieron infancia ¥ pretenden recu-
perar el tiempo perdido, sino de
adultos que cuidan a su nifio inter
na”, dice Carolina Porcard, de la con
sultors cspecializada en tendencias
de consuma CCH.

Las caracteristicas centrales de
los kidults son la bsqueda de La di
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version v ol placer permanentes. la
instantaneidad, la sensorialidad, 1a
creatividad, la construccion perso-
nal ¥ el anhelo de vivir o] presente,
U'n punto destacado de cstos con
sumidores es que pueden ser perfiec:
tamente racionales a la hora de com-

prar articulos de primera necesi-
dad, pero no reparan e gastos cin
do se trata de mantener vive (v ¢n-
tretenido) al nifo que Uevan dentro,
T esto explica que muchas veces se
metan en créditos para pagar una
Playstation
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Racionales para la compra
de articulos de primera
necesidad, los kidults

no reparan en gastos

para su "nino interior".
T e e

FEROMENO SIMPSONS. Irreverenie v
podiflcamente noormecta, la familia
mias famosa de Springfickd es un &xi
to mundial en S0 paises v 45 idiomas,
pero especialmente en Latinoamddsi
ca, donde el estreno de sy primern pe
bk bt pheorls insiiles

Homers, Bart v los suvos levan 3
anos divirtiendo a chicos v adulios
en base a su mordaz satira del Ame
rican Way of Life, v a la actualiza
clon permanente de sUs guiones y
tematicas. En uno de sus capitulos,
legaron incluso a hablar del defauli
deé los bonos argentinos. “Fueron de
los primeros dibujos animados en
EAnSmtirEe: o0 horarbo adulio en L
television, ¥ esto es parte de su ro
tundo exito, que se traslada, obvia
mente, a todo el merchandising
opina Leonardo Guiter titular de
MG, la CIMpresa que comercializa
las lleencias de los Simpsons en la
Argentina. La venta de remeras,
juegos v comestibles con su imagen
es un clisico, pero s¢ reavivd con el

MOSTALGICOS

esipemo del filme

| 1% ;-I'-n.".:,l 0 EET S -C:|I' | |r|||'.
wood como Shreck, El Sefaor
ide los Anilles o la inminente
Laos Incredbles esthn plagadas
(ke Fuinos para el publicoadul-
tio, Ofras apelan a la nostalgia
refiroe como La Guerra de Las
Galaxias, la remake del Hom
bre Arana o siarsyy & Hutch
En tanto, oy senales felevis)-
vis como Fox. Cartoon Net-
work v MTY responden es-
tratégicamente a las necesi
dades del zeemenio kidul

Los valores ¥ componen:
te=s [uclicos de bos adultos - nd
nos son retomados frecuente-
mente por el discurse publi
citario®, destaca Porcari. La
campsng  Personal izate” de
suzukl Fun, o la propuesta
b "Las Academias Axe Unli
mited” apuntan claramente a
eq0 pliblion

GERERACION X. l.os prvcuar
ores del movimbento Kidult
= .|||I||'...|||'\- TN i|||.-\. ||-'| i ]
en adelante, 1a llamada "Generacion
%", Fueron los primeros en sufri
los divorcios, s famillas monogps
rinitales o ensambladas, con padres
fue irabajaban muchas mas horas
i las que podian estar con ellos en
casa. Y crecieron junto a ks violen
clade la tedevishon v de B calle, of 51
ca, I erisis del emplea, b decaden

LA REPUBLICA RASTI

nml.ll;lli.lﬂ-l:l‘ci di 2005, Adrian Due-
nas, Leanardo Taquino, y Josa
Luis Onostre crearon Replblica
Rasti, una espacie de club con lomo
an hvternel, donde colaccionisias v
fans s@ juntan an [ormo a una pa-
5i0n: al tradicional juego de Ladrill-
tas. Tenan unos 300 socios, v vam
por mas,

Duanas (40), quian
irabaa e&n una aulomo
Iriz, confiesa que sald
da alagria cuando s&
enbend que su juego pre-
lendo volvia a labicar-
i on @ pais, de la ma-
no da la empresa Di Ma-
ra. “Mientras no sa fa-
bricaba, conseguir una
pieza costaba una for-
una. Pero las que salis
ron ahora Gncajan por-

ectamente, porgue =8 usan kas mis-
mas mabnces”, 58 anluSiasma. "Tan-
g0 & peqo desde os 8 anos. Lada
WEE Gl I rrvuchl, A cajita de Rastis
S@ Wino conmiga, y hoy la comparo
con mi hija. A mi mujer le digo: lo
JUIE Imee QHEIII en HHE‘IIE. me lo aho-

o en pasicdlogo v cardidlogo”
WEANALFESE . CORTILAS

GQAMERS. |2 oalod promedio e los

130 evn ol 19
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cia de los valores tradicionales v la
AMenasa del IErrariIsno
oo sobre todo, los Kidulis son el
resultado de una reconfiguracion
I-- i |.|'|II I1|'
vida se ha complejizadoe tanio, que
A Calegorias nines, vjer v adulies
ya o sirven para describir a la so
citdad actual®, explica Porcari, de
CCR. Al mismo tiempo gue hay
adulios que reivindican los valores
di 1a infancia, los nifes thenen com
portamientos mas adulios, Esto se
evidencia en el aumento de las ven
tas de celulares, MP3 v otros articu-
los electronicos que hoy se dirigen
directamenie a los chicos
En tanto, muchos padres com
pran regalos para sus hijos porgue
en realidad e gustan a ellos. “1Ino
de los juguetes mas pedidos para el
Dia del Mifio fue &l Rasti, lo com
pran los papds para poder jugar
tambbin ellos”. asegura Dandel D
I, perente de la EINPTesH g Le ne-
lanzd este ano el clasico juego de
piezas para armar. Inchiso, se han
|'t"'i1|:|.|| |l:|rII!'\- I|1" ||'I|I'I'Ill"| 20 TOrnd a
esie mitleo jugnete de los 600 v s
10 (ver recuadro), Jeuiin dijo gue
igar es solo cosa de nifos” .
i.
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