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a aneja cancion del diio Vivencia vuel-

ve a cobrar vigencia, como todos los
Lgustm, ahora que los industriales del
sector juguetero quieren institucionalizar
el tercer domingo como Dia del Nifio. “Con
tantos nifos afuera... / ;Qué hacemos en
la vidriera...?", se estira el estribillo, abrien-
do la puerta a la imaginaciéon en Los ju-
guetes v los nifios. :

La pesadilla de los duefios de jugueteri-
as tiene, hoy por hoy, su contrapartida en
la recuperacion de gran parte del share del
mercado local —estimaciones extraoficia-
les lo establecen en un 50%— por parte de
los fabricantes de juguetes nacionales.

Claro que el perdurable encanto de los .

compafieros de juegos de antano —;alguien
recuerda el Ludo Matic?- se ha aggiorna-
do a la era digital y al marketing de época.

"En el caso de Rasti, complementamos

las lineas de juguetes de encastre con ser-
vicios en Facebook, como tutoriales para
construir las maquetas méds complejas”,
ilustra el licenciado Daniel Di-
mare, heredero de la firma que
acompano el crecimiento y
formacion de generaciones

de bajitos. por ciento
Otra férmula que ha pro-  es el shareaproximado
bado ser de éxito es la com- de los fabricantes
pra de licencias internacio- argentinos de
nales para revalorizar un pro- Jjuguetes
ducto cldsico, por las que se abona .
un royalty que se recupera con las ven- u

tas. La mufieca mds famosa del orbe y el

superhéroe del diez, presentes en infini- -

dad de articulos del rnibro, quizds sean los
mejores ejemplos.

Tras la recuperacidn del mercado inter-
no, los fabricantes nacionales empezaron
a poner sus expectativas en la exportacion.

Por ahora, los destinos mds

COoOmunes son
México,
Colom-
bia,
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Se avecina un nuevo Dia de
juguetes nacionales tienen
festejar: recuperaron buene

Los jugueterias son espacios que combir

Chile y Perti, ademds de los pafses miem- |
bros y adherentes del Mercosur. '

El targertambién se ha expandido en am-
bos sentidos, incorporando segmentos eta-
rios cada vez mds atractivos para fabri-
cantes y jugueteros. Los sonajeros de so-
fisticados disefios serdn la novedad de la
préxima Feria del Juguete de la Argentina,
la habitual cita de negocios del sector que
se lleva a cabo dos veces por afio (mayo y
septiembre) en Costa Salguero.

En un articulo publicado originalmente

R eneldiario El Mundoy replicado en la web

Juguetes y Negocios.com , se apun-
ta que en las edades inferiores,

las barreras entre juguetes fi-

sicos y virtuales son cada vez

mds difusas. La nueva gama
de cochecitos Hot Wheels Vi-
deo Racer, de Mattel, son simi-
lares a los cochecitos de toda la
vida, pero incluyen en el frontal
una cdmara capaz de captar la “ac-




ATE

llos

NINo v los fabricantes de
nas de un motivo para
parte del mercado local

I magia, negocio e industria

/amos al museo

| Emplazado en un predio en Bou-
gne funciona el Museo Municipal

el Juguete de San Isidro. La exhibi-
ibn permanente cuenta con una va-
ada y atractiva coleccién de jugue-
28, Un montaje inspirado en el mun-
0 del juego y de la infancia, y una
mplia y rica propuesta lidica y mu-
poldgica, que valora tanto los juegos
juguetes del pasado como los que
nticipan el futuro. Varios coleccionis-
s donaron piezas de su acervo pri-
ado para enriquecerio. Recomenda-
D para chicos... de 1 a 100 afos.
seneral Lamadrid 197, Acceso: Pan-
mericana bajada Roldn. De miérco-
5 &8 domingos de 11 a 17: §2.)

por ciento
es el porcentaje global menzaron a fabricar juguetes
que hegemonizanlos  de hojalata litografiada, los
productos made
inChina

_RANKING JUGUETERG |

Cadena Sucursales Ubicacion

Giro Didactico 62 Todo el pais
El Mundo del... 30 Todo el pais
Cebra 19 AMBA
Compaiiade.. 16 Todo el pais
Carroussel 10 AMBA
Gulliver 10  Rosario, Sta.Fe
Apio Verde 9 AMBA
Imaginarium 9 AMBA
Cachavacha 8 Cérdoba
City Kids 7 AMBA

cién” a 30 o 60 cuadros por segundo. El re-
sultado puede verse luego en una pantalla
LCD situada en la parte inferior del vehi-
culo o descargarse a un ordenador a través
de USB. El futuro ya llegd.

Alla lejos y hace tiempo
La tradicidn juguetera tiene larga tra-
dicién en el pais. El intento mas
sostenido se debid a la casa Ma-
tarazzo, cerealeros y fraccio-
nadores de harina, que cam-
biaron de rubro en 1934 y co-

mids baratos del mercado, has-
ta 1959,
Por entonces, Matarazzo y Cia.

era la fibrica de juguetes mas grande de
Latinoamérica, y la mds importante de la
Argentina. Costdbile Matarazzo era el her-
mano menor del conde italiano Frances-
co Matarazzo, que fundé el emporio in-
dustrial mds grande de Brasil, a comien-
zos del siglo XX. Costdbile publicé en 1938
el tinico catdlogo con 80 juguetes de ho-
jalata, donde podian hallarse motocicle-
tas, autos de carrera, camiones, ambulan-
cias, baterfas de cocina, colectivos, tran-
vias, trenes, juguetes de arrastre y a cuerda.
Era la imaginacidn al poder.

Matarazzo fabricaba 5.000 productos
diarios, con el fin de satisfacer la deman-
da, en parte por la politica de Estado del
primer gobierno peronista, que distribu-
ia 3 millones de juguetes entre Navidad y
Reyes de cada afio, para una poblacién in-
fantil que alcanzaba los 4 millones y me-
dio de nifios hacia 1946,

Una anécdota: muchos de los juguetes
eran fabricados con descarte de hojalata,
por lo que era comtin observar en su in-
terior, escrituras o impresos correspon-
dientes a los envases originales que hab-
an sido reciclados.
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