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BRASIL 2014 SERÁ SIN DUDA
EL EVENTO DEL AÑO.
EL NEGOCIO DE LICENCIAC

EN LA ACTUALIDAD
PARECE ESTAR DOMINADO
POR UNA SOLA MARCA:
EL MUNDIAL DE FÚTBOL
DE LA FIFA.
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LOS ATRIBUTOS RASTI:

• Un estilo de vida balanceado entre

lo virtual y lo real
• Valoriza el entretenimiento compartido
• Bienestar infantil con gran actividad

creativa, constructiva y social

• Desarrollo sustentable de la inteligencia,
la imaginación y la creatividad de los chicos

Daniel Dimare, Director Marketing y Comunicación

Institucional de Rasti está convencido que plan de

licénciamientos será un suceso: "El éxito de Rasti se debe

a que, es un producto intergeneracional: mientras los

niños lo encuentran divertido, los padres lo perciben como

educativo y que estimula la creatividad. Esto ha generado

aprecio a la marca por parte de los adultos y a los niños

los atrae y sorprende que con Rasti puedan construir

sus propios juguetes, casi mágicamente. Además, con la

implantación de los espacios itinerantes de juego gratuito

en shoppings y exposiciones hemos logrado integrar

producto, marca, familia y diversión en una experiencia

imborrable en grandes y chicos. Con el otorgamiento

de licencias Rasti, buscamos integrar y ampliar las

experiencias Rasti de los usuarios a varios rubros de su

vida diaria". -
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